
Con«GreenAgorà» parte
la preparazioneaFlormart

Il II percorso di avvicinamentoa
Flormart - The GreenItaly èpartito.
Ieri si è tenutoa Fiere di Parma il
workshop «GreenAgorà: la cassetta
degliattrezzidigitale».

Mancanoancoradiversimesial via
diFlormart, il 20- 22 settembre2023,

ma l'eventonon si esaurisceneitre
giornidi fiera. Il lavoro di Flormart -

The Green Italy dura tutto l'anno
con unamissionben specifica: so-
stenere lo sviluppoe la competitività
del florovivaismoitaliano.

«Il progettofirmato Fieredi Parma
- spiega Antonio Cellie, CeoFiere di
Parma - vede Flormart sempre più
orientatoalla promozionedel made

in Italy nel settoredelverde.Anchee
soprattuttoattraversolo sviluppo di
main topic, comesostenibilità am-

bientale, architetturae paesaggio,
innovazione, in un compartoche
sfiora i 2,8miliardi di euro».

Ad arricchire il convegno,alcune
interessanticasehistory. Tra questi,
ForeverBambù.Etica,bellezzae so-

stenibilità sono i valori del Gruppo
Davines rappresentatoal convegno
daStefanoBenetti, DirezioneGene-

rale Finance & Operations. Mattia
Amarù ha illustrato l'unicità del La-

birinto dellaMasone.A chiudere la
carrellata,GiacomoGalanda,Project
Managerdi GiorgioTesi Group.

Antonio
Cellie II Ceo
di Fiere
di Parma

ha illustrato

le

potenzialità
di Flormart.
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